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   抖音818：泛商城和内容场协同发力

腾讯幻核宣布停售数字藏品 
NFT销量创新低
 
《二十不惑2》湖南卫视*爱奇艺*芒果
TV*Netflix海内外同播

      



媒体及内容IP创新周报看点

#M360 IP指数排行

综艺/剧集/电影/纪录片/国漫排行榜

#媒体创新趋势

抖音818发现好物节：泛商城和内容场协同发力

腾讯幻核宣布停售数字藏品 内部人士：团队不裁撤 落实降本增效战略

《二十不惑2》817开播 | 湖南卫视*爱奇艺*芒果TV*Netflix 海内外同播 

优酷推出“优质IP系列内容和营销奖励计划”

2022暑期档票房已达77.34亿：「动画、现实题材电影持续上新」

#全球媒体风向

迪士尼Q3：订阅用户首超Netflix，预计今年Disney+达到亏损峰值

第十二届北京国际电影节：16部入围电影角逐“天坛奖”



M360-综艺排行
排行 综艺名称 播出平台

1 中餐厅第六季 芒果TV

2 这！就是街舞第五季 优酷

3 花儿与少年第四季 芒果TV

4 极限挑战第8季 东方卫视等多平台

5 密室大逃脱 第四季 芒果TV

6 向往的生活 第六季 芒果TV

7 奔跑吧 第6季 浙江卫视等多平台

8 怎么办！脱口秀专场 腾讯视频

9 战至巅峰 腾讯视频

10 中国说唱巅峰对决 爱奇艺

统计时间截止至8月17日



M360-剧集排行
排行 剧集名称 播出平台

1 迷航昆仑墟 爱奇艺、腾讯视频

2 星汉灿烂 腾讯视频

3 苍兰诀 爱奇艺

4 一起同过窗 第三季 腾讯视频

5 被遗忘的时光 芒果TV

6 冰雨火 优酷

7 正义的算法 哔哩哔哩

8 庭外 优酷

9 白色强人2 优酷

10 沉香如屑 优酷

统计时间截止至8月14日17:00



纪录片排行
排行 剧集名称 首播时间 豆瓣评分 B站热播榜 优酷热播榜

1 绿色星球 2022-01-10 9.7 众神之地 太阳·天空炼狱

2 寻人记第二季 2022-05-19 9.5 守护解放西3 寻味贵辣

3 史前星球 2022-05-28 9.4 中国通史 地球奇观

4
jeen-yuhs: 坎耶·维

斯特三部曲
 2022-05-23 9.4 我们是这样长大的 李亚平《说宋朝》全集

5 但是还有书籍 第二季  2022-01-23 9.4
我的白大褂2·王牌科

室
外星人大猜想

6 空中浩劫 第二十二季 2022-01-20 9.4 极岛森林 辣椒的征途

7
2022年维也纳新年音

乐会
2022-01-01 9.4 绿色星球 亲爱的敌人

8 王朝第二季 2022-01-24 9.3 这就是中国 鲁豫有约一日行

9 全球绝美国家公园 2022-04-13 9.2 单挑荒野 第一季 谍海群雄

10 人生第二次 2022-05-19 9.1 人生第一串 第三季 超级大蟒蛇

统计时间截止至08月016日14:00



电影票房排行
排行 剧集名称 上映时间 累计票房 豆瓣口碑

1 独行月球 2022.07.16 25.20亿 6.8

2 人生大事（2022） 2022.06.24 16.97亿 7.3

3 神探大战 2022.07.08 7.05亿 7.0

4 明日战记 2022.08.05 3.89亿 6.4

5 断.桥 2022.08.13 1.64亿 6.3

6 山海经之再见怪兽 2022.08.13 2818.4万 -

7 猪猪侠大电影：海洋日记 2022.08.06 2570.8万 -

8 迷你世界之觉醒 2022.7.30 2441.5万 -

9 小马宝莉：新世代 2022.7.30 1544.5万 7.4

10 漫长的告白 2022.8.12 549.6万 6.8

统计时间截止至8月17日12:53



M360-动漫排行
排行 剧集名称 播出平台

1 夏日重现（日） 哔哩哔哩

2 街角魔族第二季（日） 哔哩哔哩

3 百妖谱.京师篇 哔哩哔哩

4 凡人修仙传 哔哩哔哩

5 靠你啦！战神系统 哔哩哔哩

6 君有云 哔哩哔哩

7 黑之召唤士（日） 哔哩哔哩

8 式守同学不只可爱而已（日） 哔哩哔哩

9 神印王座 腾讯视频

10 七界第一仙 腾讯视频

统计时间截止至8月17日17:00



抖音818发现好物节：泛商城和内容场协同发力 

818在即，抖音818发现好物节，也已经从纯电商IP，转换为内容+电商IP。

通过短视频、直播等内容种草，泛商城等重点玩法扶持，保障商家在“货

找人”与“人找货”并存的全域兴趣电商阶段高效经营，全方位提升活动

影响力，助力商家获取生意新增量。

抖音818发现好物节在为广大用户带来更多优价好物的同时，也在众达人

开箱、科普、种草和直播带货过程中，让用户感受到不一样的消费体验。

从货找人的“内容场”到人找货的“泛商城”，多场域之间的交互和共振，

正为品牌商家提供生意增长的新空间。

媒体创新

扫一扫获取
更多新情报

1、“泛商城”概念是2022年抖音618大促活动提出以来，通过覆盖抖音商

城、抖音搜索、店铺/橱窗等入口，以商城和搜索组合，搜索和短视频及直

播间跳转等创新体系应用，为众多品牌商家打造了大促活动生意爆发的新场

所。

2. “内容场”+泛商城协同发力，达人、品牌全面释放活动势能。

m360前瞻看点



腾讯：幻核宣布停售数字藏品 内部人士：团队
不裁撤 落实降本增效战略 媒体创新

扫一扫获取
更多新情报

1、元宇宙营销践行不易，疫情常态化下，如何践行降本增效战略更是无论

大场还是小家都在思考的痛点。

2.幻核倒在初秋，或许正预示着数字藏品“野蛮生长期”的结束，市场会趋

于理性吗？

 m360前瞻看点

8月16日，腾讯幻核发布公告，称基于公司聚焦核心战略的考量将做出业

务调整。自今年8月16日起，幻核将停止数字藏品发行，同时所有通过其

平台购买过数字藏品的用户可自行选择继续持有或发起退款申请。

公开资料显示，“幻核”是腾讯PCG旗下的数字藏品发行平台，于2021

年8月正式上线。至今上线不到一年，是国内最大的数字藏品平台之一，

并未开放转赠功能，且禁止二级交易炒作。

值得注意的是，此前市场传言曾称幻核将被整体裁撤。对此，腾讯内部人

士称，“本次幻核调整不涉及团队人员裁撤。至于调整原因，该内部人士

透露，是出于整体成本控制和营收效益的考虑，也是落实腾讯集团层面持

续的降本增效战略。



#《二十不惑2》817开播 | 湖南卫视*爱奇艺*
芒果TV*Netflix 海内外同播 上演25岁的不惑

毕业三年的女孩们

跨过校园和社会的分界线，

迎接后青春人生的同时，

也面临着25岁年龄层的普遍困境。

《二十不惑2》8月17日，湖南卫视*爱奇艺*芒果TV，Netflix海内外同步

播出，同时，即将在东南亚、港澳台及韩国等14个国家和地区放映！

你是否记得，当时守在屏幕前，从女孩们的故事中看到的自己的影子。转

眼间，红楼四子走出校园，新的朋友、新的故事……

即将拉开序幕……

媒体创新

扫一扫获取
更多新情报

1、这是电视剧IP在发行上的一次创新，不仅全网全媒体直播，同时跨界跨

地域全球直播。

2、这也是电视剧IP在内容话题上的一次创新，从40不惑，30不安，越来越

年轻化的年轻人在思考人生、未来上的困惑和突破困惑的全新尝试，电视剧

的内容深度进一步加强。

m360前瞻看点



#优酷推出“优质IP系列内容和营销奖励计划”

8月15日，优酷视频宣布，为促进行业为促进行业内容品质提升和加速营

销标准化体系建立，优酷内容开放平台从15日起正式取消网络电影B级项

目合作，并推出“优质IP系列内容和营销奖励计划”，通过“IP系列化内

容奖励计划”，鼓励优质IP内容持续生产，通过“营销有效性奖励计划”，

激励营销专业性、有效性的提升。

据了解，本次优酷网络电影合作模式取消了B级项目合作，S、A+、A级

合作模式不变，价格与之前相比也无变化。在此基础上，独\拼播分账票

房（全平台）超过2000万，并达到优酷S级的IP系列化网络电影可申请

“IP系列化内容奖励”。该奖励于2022年8月15日——2023年12月31

日期间生效。

媒体创新

扫一扫获取
更多新情报

1、内容王道：视频网站对于优质IP系列的内容渴求度不断升级，有好内容

才能拥有更多用户，获得更多品牌关注。

2、市场缺好内容，机会点无限，用奖励激励营销专业性、有效性提升。

m360前瞻看点



#2022暑期档票房已达77.34亿：「动画、现实
题材电影持续上新」

媒体创新

扫一扫获取
更多新情报

1、后疫情时代，暑期电影持续升温，动画IP和现实主题题材持续上新，人情

人心的温情故事更受推崇。

2、国外的一些动漫IP更多进入国内上映，受众选择更多，对于国漫、国内电

影IP质量要求更高。

 m360前瞻看点

2022年暑期档票房已达到77.34亿，已超过了2021年暑期档总票房

73.81亿。其中，排在今年暑期档票房榜TOP 5的分别是《独行月球》

24.73亿、《人生大事》16.92亿、《侏罗纪世界3》10.59亿、《神探大

战》7.04亿、《明日战记》3.67亿。王俊凯、马思纯主演的悬疑犯罪电影

《断·桥》于8月13日上映，目前票房为1.46亿。

在接下来的暑期档中，动画电影为主力军。由追光动画出品，赵霁执导的

神话电影《新神榜·杨戬》将在8月19日（本周五）上映；由皮艾尔·柯

芬执导，史蒂夫·卡瑞尔、皮埃尔·柯芬等人参与配音的动画电影《小黄

人大眼萌：神偷奶爸前传》同样在8月19日上映；日本电影细田守执导的

动画电影《雀斑公主》将在8月26日于内地上映，该片讲述了自幼失去母

亲的小铃随着母亲意外过世再也不唱歌了，一次偶然，小铃以“贝儿”的

身份进入了虚拟世界U并成为了U世界里的明星，但一个神秘人物的突然

出现打乱了她的生活的冒险故事。该片曾于2021年7月16日在日本上映。



#第十二届北京国际电影节：16部入围电影角逐
“天坛奖” 媒体创新

扫一扫获取
更多新情报

1、进入后疫情时代，约会、拜访、探望、聚会、同游……往日习以为常的

相见，因为种种不确定性因素，变得弥足珍贵。在这种情况下，正如“天坛

奖”的评奖理念“天人合一，美美与共”一样，电影节这座人人自得其乐的

桃源更像是一个关于电影的家庭，从戴维·波普诺对家庭的定义出发，作为

家庭的电影节由电影、影迷和电影人构成，并且需要他们相互合作共同发挥

作用，将银幕的光接续下去。

 m360前瞻看点

8月13日，第十二届北京国际电影节开幕，开幕式于12日晚在北京市怀柔

区雁栖湖国际会展中心举办并录制。据悉，本届北京国际电影节主竞赛单

元“天坛奖”全球报名影片数量达1450部，其中，国外影片1193部，来

自88个国家和地区。11个展映单元将展映130余部中外影片，其中为庆

祝香港回归25周年特别设置了“光影浪潮 香港电影新动力”单元。

     中国影片《海的尽头是草原》、《回西藏》、《追月》，土耳其、波

兰、德国、丹麦合拍影片《安纳托利亚豹》，法国影片《全职》，印度影

片《杰伊·比姆》、《印度刺客》，泰国影片《速度与爱情》等16部入围

电影将角逐“天坛奖”，最终的10个奖项将于8月20日举行的闭幕式上揭

晓。让我们拭目以待。



#迪士尼Q3：订阅用户首超Netflix，预计今年
Disney+达到亏损峰值

现阶段，全球流媒体市场喜忧参半。Netflix连续两个季度出现订阅用户下

滑，于Q2财报披露之前官宣了广告合作伙伴；华纳已经宣布将HBO Max

与Discovery+合并，但未来的方向和定位还未确定；伴随《指环王》系

列剧集的定档，亚马逊Prime video攻势积极；Apple TV+凭借着优良的

自制内容，市场关注度有显著提升；Paramount+总订阅用户虽然总数仅

4330万，但日前结盟沃尔玛或带来新的提振。

在这样的背景下，迪士尼发布的2022年度第三季度财报备受关注。由于

Q3流媒体服务的用户增长好于预期，且线下主题乐园回暖，迪士尼公司

当日股价创下 2020 年 12 月以来的最大涨幅。

财报显示，流媒体方面业务层面，Disney+新增1440万订阅用户，超过

了分析师预期，累计达到1.52亿。再加上Hulu和ESPN+，迪士尼流媒体

订阅用户数量已经达到了2.211亿，超过了奈飞的2.207亿。

媒体创新

扫一扫获取
更多新情报

1、迪士尼作为综合性传媒娱乐集团的壁垒，在Q3继续体现。其独特的业务多元

化特色，为其生态系统提供动力，从而支持迪斯尼拥有探索跨行业和分销渠道的

增长机会。

2.增长之下，也有隐忧，巨额内容成本投入，迪士尼的流媒体业务今年共亏损11

亿美元。用户也更倾向于选择更便宜产品，希望在内容上线后亏损额会有所下降。

m360前瞻看点



媒体及内容IP创新 趋势前瞻

1、818“内容场”+泛商城协同发力，达人、品牌全面释放活动势能。

2. 幻核倒在初秋，全球NFT销量创新低，或许正预示着数字藏品“野蛮生长期”的结束。

3.疫情常态化下，如何践行降本增效战略，也是元宇宙营销践行的痛点之一。

4.《二十不惑2》电视剧IP在发行上的一次创新，全网全媒体直播+跨界跨地域全球直播。

5.优酷推优质IP系列内容和营销奖励计划，内容王道，市场缺好内容，机会点无限，用奖励激励营

销专业性、有效性提升。

6.后疫情时代，暑期电影持续升温，动画IP和现实主题题材持续上新，人情人心的温情故事更受推

崇。

7.迪士尼Q3：订阅用户首超Netflix，预计今年Disney+达到亏损峰值。迪斯尼独特的业务多元化

特色，为其生态系统提供动力，从而支持迪斯尼拥有探索跨行业和分销渠道的增长机会。



加入会员 增长快人一步

欢迎成为我们m360前瞻会员及智库会员！

m360将成为每位用户的超级连接器、前瞻中心及智库

>>每周都会有在线创研讨会/共创会/研讨会给到会员

>>会员专刊：m360月刊、品牌双周报、科技互联网双周报等

>>营销增长指南：营销指南针、营销最佳实践、新客拓展、增长罗盘等

>>会员专享报告：社会化商业报告、CMO报告、元宇宙报告等

>>还可以参与我们的线下共研会，会员年会、m360大会等

加入m360会员，进一步洞察全媒体全营销趋势风向

敏捷把握市场脉动，让营销决策更敏捷、更科学！

>>第一时间了解行业内重大事件和热点新闻

>>最具专业度与前瞻性的媒体市场分析情报

>>深入观察广告主行业动态，透过现象解读本质

>>立体化聚焦代理商圈层，提供智力增援和决策支持

>>深度对话行业专家，向行业输出有料、有趣的专业思想

扫码关注
m360服务号

扫码进入
m360小程序


