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200万达人IP重构营销市场
快手商城进入一级入口
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社交媒体的营销组合策略
如何通过强强联合 实现效果翻倍？m360深洞察

扫一扫获取
更多新情报

在过去的十年里，社交媒体的渗透率与使用率双双实现高速增长，而增长

的势头有增无减。目前，全球社交媒体用户已达23.1亿之众，也就是说，

全球消费者的渗透率已达到31%，与2015年相比增长了10%。全球社交

媒体的移动用户增速更快，与2015年相比增长了17%。

那么，社交营销是否只能从社交切入？社交营销如何与其他渠道组合形成

互补位的强强联合？而社交媒体的营销组合中，品牌主最需要关注的重点

区间是什么？

1.角色定位与时点选择  精确触发用户购买

2.受众社交行为画像  社会与文化关系下的用户触达

3.流动性适配  渠道组合的角色一致性

4.优势互补  寻求社交媒体与其他渠道的最佳组合

5.社交和搜索  算法与社交的双向驱动



核心广告收入同比下滑 10%
百度新财报 广告展现韧性

BBAT动态

百度发布了二季度财报，整体上小超预期，广告展现韧性，继而带来毛利

率的改善。但二季度的表现基本已有预期，鉴于最近反复持续的地方疫情，

下半年可能还会面临复杂的宏观环境，尤其是百度广告客户中有不少来自

旅游行业，以及中小商家。

本季度百度集团收入 296 亿人民币，同比下滑 5.4%，略超出市场预期

（294 亿）。主要预期差来源于疫情中的百度广告业务，逆风下的韧性比

市场预期得要更强一些。核心广告收入同比下滑 10%，头部投行的预期

一般给到了下滑 10-15% 的范围，由此来看，广告虽然逆风，但并没有市

场想的那么差。

1、虽然有宏观逆风，但百度广告二季度还是环比增长了 9%。

2、从横向对比上，百度广告的表现已经相对坚挺。

3、托管页广告二季度同比增长 10%，是百度开辟出来的增长新支柱。

m360前瞻看点

扫一扫获取
更多新情报



为商城开放“一级入口”
快手也开始“淘宝化”？

快手正在内测将商城独立，放在顶部位置，与发现、同城等并列。这位从

业者发布的截图显示，“商城”里的具体板块几乎与淘宝、抖音商城无异，

包括品牌补贴、超级秒杀和品牌特卖等。

 

在快手之前，抖音已多番测试商城的位置。如今，抖音商城已拿到首页一

级流量入口的位置。 但是，抖音和快手商城的优先级不同。打开快手APP，

用户会先进入“精选”界面，需要在底部导航栏完成从“精选”到“首页”

的跳转，方能看到“商城”；抖音则是直接进入首页，无需跳转。 

行业大事件

1、抖音、快手，开始搭“货架”做商城。

2、抖音电商的行业运营将分出两条业务线，及内容业务和货架业务。

3、淘宝、京东和拼多多等传统电商平台也已陆续“短视频化”。

m360前瞻看点

扫一扫获取
更多新情报



200万达人IP
重构营销市场 撬动新增量

营销市场正在经历新一轮重构。过去，提到内容营销，品牌总把主要预算

放在大IP上。不过，在当下的生意环境中，广告主对这种单次大投入、效

果却不确定的营销模式，变得日益谨慎。

现在，越来越多的品牌，开始把预算转向短视频内容平台的“达人IP”，

来实现内容营销的破圈和生意的确定性增长。2022巨量星图达人节数据

显示，2022上半年入驻品牌同比增长210%。达人成为重构营销资源生态、

驱动品牌生意增长的重要力量。

1、只要持续创作好内容 人人皆可成为IP

2、达人营销价值进化 “人+内容+生态”协同 让增长更确定

3、精细化与科学化 成为达人营销提效增量的关键

m360前瞻看点

数字营销

扫一扫获取
更多新情报



小米集团雷军
迷茫动摇甚至放弃是创业过程中必修课

小米集团创始人、董事长兼 CEO 雷军，给创业者提了三条建议。首先，

创业者一定要和用户在一起，解决他们的需求和痛点，这是商业逻辑的始

点。」其次，创业者要思考自己的创业是否为社会发展做出了贡献。雷军

表示，小米成立至今，就是用互联网的思维和方法改造传统的制造业，实

践和丰富互联网+制造推送商业社会效率的革命。

此外，创业者要学会从失败中汲取力量，绝大多数创业都会遇到各种各样

的挫折和失败，迷茫动摇甚至放弃是创业过程中的必修课。创业的过程困

难重重，但是我们必须拥有穿越低谷的能力和耐力，保持一往无前的勇气

和信心。

人物观点

1、创业者一定要和用户在一起，解决他们的需求和痛点。

2、创业者要思考自己的创业是否为社会发展做出了贡献。

3、必须拥有穿越低谷的能力和耐力，保持一往无前的勇气和信心。

m360前瞻看点

扫一扫获取
更多新情报



中国网民达10.51亿
92%刷短视频

中国互联网络信息中心（CNNIC）发布了第 50 次《中国互联网络发展状

况统计报告》。报告显示，截至 2022 年 6 月，我国网民规模为 10.51 

亿，互联网普及率达 74.4%。

在网络接入环境方面，网民人均每周上网时长为 29.5 个小时，较 2021 

年 12 月提升 1.0 个小时。

应用方面，即时通信用户规模达 10.27 亿，较 2021 年 12 月增长 2042 

万，占网民整体的 97.7%。短视频用户规模为 9.62 亿，较 2021 年 12 

月增长 2805 万，占网民整体的 91.5%。

1、互联网应用持续发展，短视频增长最为明显。

2、短视频平台不仅不想限制用户的使用时长，甚至还想进一步延长。

3、抖音平台针对无网环境推出了离线观看模式。

m360前瞻看点

数据看板

扫一扫获取
更多新情报



Facebook和Instagram等
将推付费功能

Meta 正在建立一个新的团队，计划为 Facebook、Instagram 和 

WhatsApp 增加付费功能。目前，Meta 的收入几乎全部来自广告。而

此前，苹果调整了 iOS 平台的广告追踪功能以强化用户隐私保护。同时，

近来广告主的支出也有所下降。这都对 Meta 的广告业务带来打击。

这是 Meta 首次认真尝试在主要的社交媒体应用中开发付费功能。今年 6 

月，Meta 首席执行官马克·扎克伯格曾表示，在 2024 年之前，Meta 不

会从付费功能和订阅交易中抽取分成。值得一提的是，昨天，Twitter 也

宣布将为每月付费 4.99 美元的「Twitter Blue」用户推出发表后「编辑」

的功能，允许他们在推文发布后的 30 分钟内进行修改。

全球视野

1、过去几个月，社交媒体应用正纷纷探索如何向用户收费。

2、TikTok开始测试付费订阅，Twitter已提供付费Super Follows功能。

3、推动营收来源多样化，这对平台显然是一件有吸引力的事。

m360前瞻看点

扫一扫获取
更多新情报



淘宝新规
9月1日起用户手机号变虚拟号 政策风向

扫码查看
内容全文

为保护用户隐私，自9月1日起，阿里开放平台会迎来重要升级，将部分被

隐藏字段的用户电话，直接替代为虚拟号码。这意味着不论是商家还是服

务商，都不能再以任何解密方式获得用户的真实电话。

寄希望通过已付费用户信息数据，与用户建立深层联系的品牌，可以就此

死心了。公域平台，再次强调了它的属性，企业品牌想要获得更多商机与

增长机会，要靠自己了。自去年数据隐私政策升级后，多数商家选择借力

AI外呼加粉，此次平台方提升用户隐私数据保护的新规定出台，目前还不

确认会对AI外呼服务产生哪些影响，但商家需要将主动私域引流的思维进

行升级转变，以应对新的平台挑战。

1、本次淘宝将虚拟号码升级，标志着电商平台隐私保护进入新阶段。

2、这个规定标志着在电商平台，用户的数据归属平台，而并非品牌。

3、淘宝也在进行着升级优化，不论是淘宝用户福利群或是淘宝逛逛，都

能帮助商家触达消费者。

m360前瞻看点
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扫码进入
m360小程序

扫码关注
m360服务号

欢迎成为我们m360前瞻会员及智库会员！

m360将成为每位用户的超级连接器、前瞻中心及智库

>>每周都会有在线创研讨会/共创会/研讨会给到会员

>>会员专刊：m360月刊、品牌双周报、科技互联网双周报等

>>营销增长指南：营销指南针、营销最佳实践、新客拓展、增长罗盘等

>>会员专享报告：社会化商业报告、CMO报告、元宇宙报告等

>>还可以参与我们的线下共研会，会员年会、m360大会等

加入会员 增长快人一步

加入m360会员，进一步洞察全媒体全营销趋势风向

敏捷把握市场脉动，让营销决策更敏捷、更科学！

>>第一时间了解行业内重大事件和热点新闻

>>最具专业度与前瞻性的媒体市场分析情报

>>深入观察广告主行业动态，透过现象解读本质

>>立体化聚焦代理商圈层，提供智力增援和决策支持

>>深度对话行业专家，向行业输出有料、有趣的专业思想



科 技 互 联 网 周 报
专业制胜 敏捷增长


