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阿里妈妈AI驱动简单经营
腾讯混元参战大模型
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品牌联名未来趋势
利用新技术+私人定制+可持续发展m360深洞察

扫一扫获取
更多新情报

可持续发展将成为重要考量因素：在环保意识日益提高的背景下，可持续

发展将成为品牌联名的重要考量因素。品牌联名将更加注重环保、社会责

任等可持续性问题，并以此为卖点来吸引具有共同价值观的消费者。品牌

将在合作中推行绿色生产、环保材料等方面的合作，以表现出对环境的关

注和责任。

利用新技术进行互动和营销：随着科技的不断发展，品牌联名将更加注重

利用新技术进行互动和营销。例如，利用虚拟现实技术、增强现实技术等

新兴技术，品牌可以创造出更具互动性和沉浸感的联名体验，吸引消费者

的关注。同时，利用社交媒体、短视频等数字化渠道进行营销推广，可以

更精准地触达目标消费者，提高营销效果。

私人定制将成为趋势：随着消费者需求的个性化和差异化，品牌联名将更

加注重私人定制。品牌将根据消费者的特定需求和喜好，联合推出个性化

的联名产品或服务，以满足不同消费群体的需求。私人定制将成为一种趋

势，品牌将在设计、材料、颜色等方面进行个性化定制，打造出独一无二

的产品。



腾讯发布混元大模型
腾讯文档、腾讯游戏已接入测试 

BBAT动态

腾讯混元大模型是腾讯自研的一款通用大模型，目前已经接入腾讯50多个

业务测试，包括腾讯云、腾讯广告、腾讯游戏、腾讯金融科技、腾讯会议、

腾讯文档、微信搜一搜、QQ浏览器等业务和产品。

和其他模型相比，混元大模型的特点和优势是什么？最大特点是在解决

“幻觉”能力上表现较为突出。所谓的“幻觉”，指的是大模型在回答提

问时会出现答非所问、胡说八道的现象，腾讯混元大模型在预训练阶段通

过“探真”算法进行事实修正，实测幻觉率可以降低30%-50%。此外，

混元大模型还具备超长文本的处理能力，能够提供超过4000字的长文回

答，而在同样的命题下GPT-3.5只能提供超过1000字的问答。

1、腾讯混元“幻觉率”可降低30%，多个指标超越GPT3.5。

2、通用大模型可以在100个场景中，解决70%-80%的问题。

3、大模型竞争尚在马拉松第一公里，要到3到5年后才能看到相应回报。

m360前瞻看点

扫一扫获取
更多新情报



2023m峰会：AI驱动简单经营
为商家挖掘淘系三中心增量

阿里妈妈在2023年m峰会上，首次发布AI商业化战略。通过持续革新的

AI技术，以两大智能化新产品为核心引擎，阿里妈妈助力商家实现AI决策、

AI投放和AI创造，与商家在店铺、直播、内容三大增量中心场域共赢淘系

增量。这也意味着一个AI全面商业化应用的新格局正在形成。

以AI技术驱动，阿里妈妈此次重磅发布两大产品，一站式营销投放系统

「万相台无界版」和一站式品牌经营平台「阿里妈妈百灵」，为商家打造

经营品效合一的增长双引擎。两大产品所带来的「简单效应」并非偶然，

而是基于阿里妈妈沉淀下的数智策略升级。

行业大事件

扫一扫获取
更多新情报

1、店铺、直播、内容成为淘系经营的三大增量中心。

2、带领电商行业回归了第一性原理。

3、在越发复杂的经营环境下为商家规划了一条简单经营的新路。

m360前瞻看点



B站启动超新星计划
孵化百个百万级带货UP主

B站宣布启动全新的UP主带货孵化计划“超新星计划”。该计划主要针对

从未在B站直播带货或曾直播带货但依然处于探索期的UP主，平台将提供

选品指导、品质商品池、流量扶持、1对1客服、售后服务等服务。希望通

过超新星计划，在B站孵化百个百万量级的带货UP主，建立用户在B站的

消费心智，满足用户的消费需求。

为加速商业化进程，6月下旬，B站进行组织架构调整，新成立一级部门交

易生态中心。第二季度，随着视频带货产品引入社区，B站电商类广告收

入同比增长超140%，通过带货类广告产品获得收入的UP主数量同比增长

220%。

1、B站已基本完成直播带货配套的组织架构调整和基础设施建设。

2、带货正在成为B站及UP主收入新的增长点。

3、建立用户在B站的消费心智，满足用户的消费需求。

m360前瞻看点

数字营销

扫一扫获取
更多新情报



李彦宏寄语创业者
卷大模型没意义，卷应用机会更大

在2023百度云智大会上，百度创始人、董事长兼首席执行官李彦宏在百

度“文心杯”创业大赛颁奖致辞中表示，模型本身是不直接产生价值的，

基于基础大模型开发出来的应用才是模型存在的意义，对于创业者来说，

“卷大模型没有意义，卷应用机会更大”。移动互联网时代操作系统只有

安卓和iOS，但特别成功的应用却很多，只有在大模型基础上产生足够多

的AI原生应用，才是一个健康的生态环境。

他认为，AI原生应用应该满足三个基础条件：一是能够用自然语言交互，

二是充分利用大语言模型的理解、生成、推理、记忆等能力，三是每个应

用的交互不超过两级菜单，所以交互会更简单。

人物观点

1、AI原生应用要能解决过去解决不了、或解决不好的问题。

2、不是对移动互联网APP和PC软件的简单重复。

3、在文心大模型之上，可以做出AI时代的爆款应用。

m360前瞻看点

扫一扫获取
更多新情报



抖音电商全球购
近一年GMV同比增长80%

2023年6月，抖音电商全球购相关电商意图日均搜索已超788万；在2022

年7月至2023年6月这一年时间里，抖音电商全球购下单用户同比增长

43%，抖音电商全球购GMV同比增长了80%，入驻商家数量同比增长

111%。

抖音电商已迈入全域兴趣电商阶段，在这一阶段，“全域内容建设”和

“全域商品经营”是两大增长引擎，“全域互联互通”是其增长加速器，

“全域用户运营”和“全域体验提升”则是飞轮的助燃剂，为商家带来增

长机遇。

1、让抖音电商全球购成为海外品牌被中国消费者认知的第一站。

2、已有超过170个品牌，将抖音电商全球购作为核心经营阵地。

3、助推全球购行业伙伴把握增长趋势，实现全域增量爆发。

m360前瞻看点

数据看板
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更多新情报



谷歌成立25年
搜索是核心，AI是创意促进剂全球视野

扫一扫获取
更多新情报

皮查伊表示搜索依然是公司使命的核心，未来还有很多事情要做。

和很多企业一样，我们也面临着未来如何发展的诸多难题。在 2000 年代，

就有质疑我们的声音出现，互联网还能持续多久？到了 2010 年代，不少

人认为在迈入移动计算时代之后，搜索是否会走向“终局”？

我们面对每一次质疑，都展现了更强的实力和更多的创新。我们的理念是

专注于我们的使命，我们坚信计算机科学的深度应用，会进一步改善人们

的生活和健康。

1、AI变革程度要远超从桌面计算迈入移动计算，甚至会颠覆整个互联网。

2、这是技术的根本性重组，也是人类创造力的不可思议的促进剂。

3、人工智能与任何早期技术一样，也带来复杂性和风险。

m360前瞻看点



抖音推出新版主播管理制度
健康分低者将关闭打赏功能 政策风向

扫码查看
内容全文

9月起，抖音已推出新版健康分管理制度，根据分值不同，对主播账号采

取阶梯管理措施，分值低者将被关闭礼物功能，无法获得打赏。这意味着，

主播日常行为将对账号功能产生影响。

新版健康分将对直播账号进行分级分类管理，管理制度将直接面向主播。

据介绍，纳入管理范围的主播健康分初始分值为100分，通过优质主播申

请，分值上限可提升至110分；通过专业主播申请，分值上限可提升至

120分。也就是说，以后主播需“持分上岗”。

1、抖音将通过健康分分值衡量直播行为的健康情况，并采取阶梯式管理。

2、主播健康分较高的主播将给予更多的资源倾斜，给高的曝光机会

3、此次新版健康分也号称最严直播新规，对健康分较低的主播，平台将

采取减少直播推荐，限制使用PK及打赏功能，甚至回收直播权限等。

m360前瞻看点
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抖音推出新版主播管理制度



扫码进入
m360小程序

扫码关注
m360服务号

欢迎成为我们m360前瞻会员及智库会员！

m360将成为每位用户的超级连接器、前瞻中心及智库

>>每周都会有在线创研讨会/共创会/研讨会给到会员

>>会员专刊：m360月刊、品牌双周报、科技互联网双周报等

>>营销增长指南：营销指南针、营销最佳实践、新客拓展、增长罗盘等

>>会员专享报告：社会化商业报告、CMO报告、元宇宙报告等

>>还可以参与我们的线下共研会，会员年会、m360大会等

加入会员 增长快人一步

加入m360会员，进一步洞察全媒体全营销趋势风向

敏捷把握市场脉动，让营销决策更敏捷、更科学！

>>第一时间了解行业内重大事件和热点新闻

>>最具专业度与前瞻性的媒体市场分析情报

>>深入观察广告主行业动态，透过现象解读本质

>>立体化聚焦代理商圈层，提供智力增援和决策支持

>>深度对话行业专家，向行业输出有料、有趣的专业思想



科 技 互 联 网 周 报
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